
 

 

 

COMUNICATO STAMPA 

AUDIOUTDOOR: OGNI SETTIMANA AUDIENCE GIORNALIERA A CONSUNTIVO PER TUTTI GLI 

AMBIENTI. 

  

Audioutdoor ha introdotto un’importante innovazione nei dati di audience che vengono 

elaborati dalla JIC, mettendo a disposizione di aziende e centri media i dati giornalieri per 

tutti gli ambienti, ora con cadenza settimanale. 

Ogni settimana, i dati degli ambienti roadside (13 città), dinamica (bus e tram), 

metropolitane, aeroporti e stazioni permettono a chi pianifica di effettuare analisi di pre e 

post campagna puntuali e sempre più tempestive. 

Infatti, ogni venerdì, sono ora aggiornati i dati di tutti gli ambienti Audioutdoor con il 

dettaglio giornaliero della settimana precedente. In questo modo, è possibile effettuare 

analisi di post campagna anche incrociando ambienti e città diverse tra loro, rendendo il 

risultato totale puntuale. 

Il nuovo sistema è stato messo online per tutti gli utenti da settembre ma i dati sono 

disponibili con continuità per tutti gli ambienti a partire dal 1° gennaio 2026. 

Con questa importante innovazione, Audioutdoor compie un ulteriore passo verso le 

richieste del mercato che, sempre più, necessita di dati freschi, ma soprattutto 

disaggregati. 

Ogni pianificazione potrà così stimare i probabili risultati di una campagna multiambiente 

prevista in un preciso periodo dell’anno e, successivamente, valutarne i risultati conseguiti 

a campagna conclusa. 

Le società che hanno reso possibile questa evoluzione della ricerca sono: Alessi 

Pubblicità, Affissioni APA, Carminati OOH, Grandi Stazioni Retail, IGPDecaux, IPAS, 

LocalLeader, Mediamond, MediaOne, Pikasso Italia, Pubbliesse, Quadro Advertising, SCI e 

Urban Vision; cui si aggiunge il contributo di UNA e UPA come garanti del sistema 

Audioutdoor 
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